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Von NH Rewards zu DISCOVERY
NH Hotel Group tritt der Global Hotel Alliance bei -
Mitglied bei einem der zehn groBten Treueprogramme in der Hotellerie

Berlin, 27. April 2021. Die NH Hotel Group wird Anfang 2022 ihr Treueprogramm NH Rewards, bei
dem Mitglieder Punkte fiir Rabatte und kostenlose Ubernachtungen sammeln konnen, mit dem
markenubergreifenden Treueprogramm der Global Hotel Alliance zusammenfuhren. Dieses bietet
unter dem Namen DISCOVERY Vorteile und Vergiinstigungen fur seine 17 Millionen Mitglieder.
Durch den Zuwachs steigt DISCOVERY in die Top Ten der Treueprogramme in der Hotellerie auf
und trumpft nach der Fusion mit uber 900 teilnehmenden Hotels auf. Die Marken NH Hotels, NH
Collection und nhow werden das Portfolio um Standorte in Sudamerika, Spanien, Italien,
Deutschland und den Benelux-Landern, wo die Abdeckung bislang nur begrenzt war, bereichern.
Die NH Hotel Group setzt mit dem Beitritt auch einen weiteren Meilenstein in der gemeinsamen
Marketingstrategie mit den Minor Hotels, deren andere Marken wie Anantara, Avani und Tivoli
ebenfalls Teil der Allianz sind.

Der Zeitpunkt der Zusammenflihrung ist strategisch gut gewahlt, da die Global Hotel Alliance fir
Ende 2021 eine neue Version des DISCOVERY-Programms mit zusatzlichen Funktionen wie zum
Beispiel eine digitale Belohnungswahrung angekiindigt hat. So greifen die NH Rewards-Teilnehmer
von Anfang an auf die aktualisierten Features zu. Ramon Aragones, CEO der NH Hotel Group,
auBert sich positiv: ,Das DISCOVERY Treueprogramm macht uns wettbewerbsfahiger und
bereichert die Auswahl fiir die 10 Millionen Mitglieder von NH, indem es Reiseziele in Asien,
Australien und Nordamerika erschlief3t. Ich freue mich sehr, Seite an Seite mit Dillip Rajakarier,
dem CEO von Minor, im Vorstand der Global Hotel Alliance zu sitzen und durch eine enge

Zusammenarbeit der starken Einzelmarken am strategischen Wachstum der Allianz mitzuwirken.“
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Uber die NH Hotel Group

Die NH Hotel Group ist ein multinationales Unternehmen und z&hlt mit rund 350 Hotels und 55.000 Zimmern zu den
weltweit fiihrenden Hotelgruppen im urbanen Raum in Europa und Amerika. Seit 2019 arbeitet die NH Hotel Group mit
Minor Hotels an der Integration ihrer Hotelmarken unter einer einzigen Dachmarke mit einer Prasenz in weltweit tber 50
Landern. Das Portfolio von tber 500 Hotels ist in acht Marken gegliedert: NH Hotels, NH Collection, nhow, Tivoli,
Anantara, Avani, Elewana und Oaks — eine breite und vielfaltige Auswahl an Hotels, die dem zeitgemafi3en Reiseverhalten
und Bedirfnissen von Vielreisenden entspricht.

Weitere Informationen und Bildmaterial finden Sie unter nhhotels.pr.co und auf den jeweiligen Social-Media-Kanélen.

Uber die Global Hotel Alliance

Global Hotel Alliance (GHA) ist die weltweit grofite Allianz unabhangiger Hotelmarken, die mehr als 35 Marken mit
Uber 570 Hotels in 85 L&ndern vereint. GHA nutzt eine gemeinsame Technologieplattform, um den Umsatz zu steigern
und Kosteneinsparungen fur seine Mitglieder zu erzielen. DISCOVERY, das preisgekronte Treueprogramm der GHA,
bietet 17 Millionen Mitgliedern die exklusive Mdoglichkeit, mit den ,,Local Experiences einen authentischen Einblick in
die lokale Kultur der jeweiligen Destinationen zu erhalten.

Weitere Informationen finden Sie unter www.globalhotelalliance.com

Uber das DISCOVERY Treueprogramm

Eine unvergessliche Reise erfordert mehr als einen komfortablen Aufenthalt. DISCOVERY, ein preisgekrontes globales
Treueprogramm, bietet 17 Millionen Mitgliedern Anerkennung und Verglnstigungen in tUber 570 Hotels, Resorts und
Paldsten in 85 L&ndern. Elite-Mitglieder haben die Mdglichkeit, iiber das Angebot der ,,Local Experiences" in die lokale
Kultur einzutauchen. Dabei handelt es sich um unverwechselbare Aktivitaten, die einen authentischen Eindruck vom
jeweiligen Reiseziel vermitteln.

Weitere Informationen finden Sie unter www.discoveryloyalty.com
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